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Mercedes-Benzin sijoitus arvostetuimpien brändien listalla

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

 Design on kaikki ja kaikkial-
la. Näin väittää suomalaissyn-
tyinen, 28 vuotta Kanadassa 
vaikuttanut Tuija Seipell, jo-
ka puhui viime viikolla desig-
nista Helsingissä Subin järjes-
tämässä Substanssi-seminaa-
rissa.

– Design vaikuttaa kaik-
keen. Miltä joku tuntuu, mi-
ten kuluttaja sen kokee. Asso-

sioimme hyvän ja kauniin sekä 
huonon ja ruman toisiinsa. Hy-
vällä designilla tuotteesta tulee 
cool, must have, johon kilpaili-
jat vertaavat omia tuotteitaan. 
Hyvä design lisää tuotteen ar-
voa, Seipell sanoo.

Seipell muistuttaa, että suu-
ri osa ostopäätöksistä tehdään 
tunteella, vaikka kuluttajat 
ovatkin hintatietoisia.

Liian utelias yhteen

Seipell on luonut uransa viestin-
nän, bisneksen, markkinoinnin 
ja designin parissa. Hän opis-
keli alunperin venäjän tulkiksi, 
mutta päätyi työstämään Hack-
manin vientimarkkinointia Eu-
rooppaan ja Neuvostoliittoon.

Kun Fintra tarjosi vientimark-
kinoinnin koulutusta, Seipell 

päätyi Torontoon selvittämään 
suomalaisen muodin mahdolli-
suuksia Pohjois-Amerikassa. Sil-
lä tiellä hän on edelleen.

– Minua pyydettiin vetä-
mään suomalaista tuonti- ja 
vähittäiskauppaketjua, joka toi 
maahan Aarikkaa, Marimekkoa, 
Muuramea, Avartea ja Kalevala 
Korua. En keksinyt, miksi en ot-
taisi työtä vastaan, joten jäin.

Sittemmin Seipellin ura on 
versonut moneen suuntaan ei-
kä hän koskaan tee vain yhtä 
asiaa. Siihen hän sanoo olevan-
sa liian utelias. 

Seipellillä on oma yritys-
viestintään keskittynyt yrityk-
sensä. Lisäksi hän on osakkaa-
na brändikonsultointia teke-
vässä Creative Insight -yrityk-
sessä.

Coolia mä metsästän
Tuija Seipell lähti 30 vuotta sitten maailmalle markkinoimaan Hackmania. Nykyään hän etsii visuaalisia herkkuja 

The Cool Hunter -sivustolle.
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TIUKKA LINJA. ”The Cool Hunteriin kelpuutetaan vain sellaisia juttuja, joita ei ole esitelty muualla. Suomesta tarjotaan harvoin mitään”, Tuija Seipell sanoo.

Johtotähti tuikkii

2001 Veho Groupin konsernijoh-
tajana aloittanut Jan-Martin Bör-
man tuulettaa Mercedes-Benzin 
maahantuontiorganisaatiota. 
Samalla loppuu yhteistyö mainos-
toimisto PHS:n kanssa. 

2002 Mersu yhdistää 
kolme entistä asiakas-
lehteään uudeksi Merce-
des-lehdeksi, joka tavoitte-
lee muitakin lukijoita kuin 
Mersu-kuskeja.

2004 A-sarjan toisen 
sukupolven pikku-
malli, ”tenavatähti”, 
kellahtaa kumoon 
testiajoissa mutta 
nousee myyntihitiksi.

2005 Entinen Volvo-
mies Kenneth 
Strömsholm aloit-
taa Vehon Mercedes-
Benz -henkilöauto-
ryhmän johtajana. 

2007 Mersu-mainoksessa 
kisaavat F1-tähdet Lewis 
Hamilton ja Fernando 
Alonso, jotka Mika Häk-
kinen pesee mainoksen 
lopun löylykisassa. 

2008 Mercedes-
Benz lopettaa 
vuodesta 1996 jat-
kuneen miesten ten-
niksen ATP-turnauk-
sen sponsoroinnin. 
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Lähde: M&M:n ja Taloustutkimuksen 
Brändien arvostus -tutkimukset 

2001–2010

– Tavallaan koen edelleen 
olevani tulkki. Otan brändin 
ja suollan sen ulos kulutta-
jalle mieluisassa muodossa.

The Cool Hunter

Seipell on myös The Cool 
Hunter -sivuston pääkirjoit-
taja. Vuonna 2004 perus-
tettu sivusto kartoittaa ja 
kerää ”siistejä” asioita maa-
ilmalta.

– Emme ole trendisivus-
to, emmekä ennusta ilmi-
öitä. Luomme trendejä kyl-
lä joskus. The Cool Hunter 
on kuin museo, kuraattori, 
joka valikoi parhaat palat 
lukijoille.

Sivusto on kasvanut 
maailmanlaajuisesti merkit-
täväksi ja arvostetuksi visu-
aalisen kulttuurin navaksi, 
jonka valintoja seuraa mil-
joona lukijaa viikossa.

Seipell jakaa seuraajat 
kolmeen ryhmään: Brändit 
haluavat tietää, kuka on ku-
ka maailmassa, muut medi-
at etsivät materiaalia omiin 
julkaisuihinsa ja loput ovat 
muuten vaan hyvännäköi-
siin asioihin viehtyneitä 
huvisurfailijoita. 

The gut feeling

The Cool Hunter on pitkälti 
perustajansa Bill Tikosin 
ja Seipellin käsissä. Tikos 
saa ensin kaiken materiaa-
lin, josta hän seuloo Seipel-
lille valintansa. Yhdessä he 
valikoivat esiteltävät koh-
teet.

Seipellin mukaan sivus-
ton ei tarvitse miellyttää 
ketään. Sivustolle myydään 
mainontaa, mutta pääasias-
sa sen rahoitus tulee Bill Ti-
kosin perustaman, kulutta-
jakokemukseen keskittyvän 
luovan toimiston Access 
Agencyn tuotoista.

Pääosa sivuston materi-
aalista tulee tarjottuna. Seu-
la pyritään kuitenkin pitä-
mään tiukkana. 

– Jos materiaali on ol-
lut muualla esillä, se ei tu-
le meille. Haluamme asiat 
esille ensimmäisenä. Ark-
kitehtuuri on ainut, jossa 
joustamme. 

ELINA HAKOLA

 Yön ainoa valopilkku vilkkuu varsin usein Mer-
sun katolla, sillä useampi kuin joka neljäs taksi on 
Mercedes-Benz. 

Taksikuljettajat ovat olleet brändille uskollisia, 
mutta usko johtotähteen on kasvanut myös työ-
suhde- ja yksityisautoilijoiden keskuudessa.

Mersun myynti on noussut viidenneksen viime 
syksyyn verrattuna ja markkinaosuus on kasvanut 
jo viisi vuotta.

– Kolmasosa merkin myydyistä autoista menee 
yrityksille, sanoo Vehon Mercedes-Benz -henkilö-
autoryhmästä vastaava Kenneth Strömsholm.

Hänen mukaansa mitään tyypillistä mersukus-
kia ei ole. 

– Ei voisikaan olla, koska brändillä on myynnissä 
14 mallisarjaa, joissa jokaisessa on useita malleja.

Strömsholmin mukaan johtotähden vetovoima 
juontaa osin historiasta. 

– Maailman 
ensimmäisen 
auton rakensi 
Karl Benz vuon-
na 1886, minkä 
jälkeen jokainen 
merkittävä autoihin 
tullut parannus ja uudistus 
on ollut Mercedes-Benziltä lähtöisin, olipa kyseessä 
ABS-jarrut, turvatyynyt ja turvakori tai luistonesto, 
Strömsholm sanoo.

Mersuja valmistava saksalainen Daimler AG ei 
ole patentoinut innovaatioitaan, vaan ne ovat levin-
neet koko autoteollisuuden käyttöön. 

– Autoala on reilua siinä, että turvallisuutta pa-
rantavat uudistukset ovat kaikkien käytössä.

Strömsholm itse ajaa E-sarjan nelivetoisella 350 
CDI mallilla.  IS

2009 Mercedes-Benz Klubi 
juhlistaa 30-vuotista toimin-
taansa julkaisemalla brändin 
historian Suomessa. 2,5-ki-
loisen teoksen kirjoitti pastori 
Juha Koivulahti. 

Kestosuosikki kaikilla teillä

2010 Pääministeri 
Mari Kiviniemen 
virka-auto vaihtuu 
BMW:stä erikoisvarus-
teltuun Mersuun. 
 IRMELI  SALO

”Nooh, Tuffe… Kun päästään tästä 
kameran edestä, mami hakee 
haulikon ja lähtee sorsametsälle. 
Tuffe saa sitten taas namipaistia.”
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