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Coolin

metsastar:

Tuija Seipell kirjoittaa designista The Cool Hunter -blogiin, joka keraa kymmenia

miljoonia lukijoita esittelemalla wau-juttuja, jotka saavat jokaisen kuolaamaan.
Kolmenkymmenen vuoden kokemuksella han tietad, miten maailman huomio

heratetaan.

dhes kolmekymmentd vuot-
ta sitten Tuija Seipell muut-
ti opintojensa takia Kanadaan,
Torontoon. Iltaisin hian puhui
ditinsd kanssa puhelimessa ja
ihmetteli, kuinka erilaista kaik-
N I ¥ on: asunnot ja jadkaapit oli-
vat valtavia, kaupassa myytiin maitoa, jon-
ka kyljessi luki Homo milk. Seipellilld kes-
ti kuukauden péivit ennen kuin kotikortte-
lin vuokrailmoituksen sisélto selvisi. Bache-
lors for rent ei tarjonnutkaan vuokrapoika-
miehid vaan yksioiti.
”Nuoruudenkokemukseni on hyvi esi-
merkKki siitd, kuinka designia on joka paikas-
sa ja sen ymmirtiminen vaikuttaa siihen,
milté todellisuus néyttdd”, Seipell sanoo.
Hén on ollut viitisen vuotta designblo-
gi The Cool Hunterin pi#kirjoittaja. Austra-
lialaisen Bill Tikosin perustama blogi ke-
rad kuukausittain noin miljoona lukijaa, ja
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yksittiisilld artikkeleilla voi olla jopa kym-
menen miljoonaa lukijaa. Blogissa esitel-
144n makeita ja cooleja asioita: arkkitehtuu-
ria, muotia, matkakohteita, hotelleja, ravin-
toloita ja kauppoja. Juttuja, joita katsellessa
tulee sellainen olo, etti wau, haluan tuollai-
sen, haluan tuonne.

”Emme ole trendisivusto, emmeki seu-
raa trendeji. Bill pitdd itseddn museonpité-
jani ja kuraattorina, joka siiviloi visuaalisen
tiedon hyokyaallosta kiinnostavimmat jutut
ja ideat. Saatamme kylla syyllistyd trendien
luomiseen. Jos jokin asia on Cool Hunteris-
sa tindin, 2-3 kuukauden péisti se on jos-
sain designlehdessi.”

The Cool Hunterin suosio himmistyttii Sei-
pellii vililld edelleen. ”Kirjoitin viihdn aikaa
sitten jutun pakkausten merkityksests, ja
silld oli lihes kuusi miljoonaa lukijaa. Se on
ihan jirjetontd! Mitd ndm& ihmiset etsivit?

Vililld mietin, olemmeko kaikki vain meri-
rosvoja, jotka juoksevat kaiken kiiltévin pe-
rissd.”

Jokin jarki tillaisista luvuista on silti 16y-
dettivissd. Maailma on kova paikka, ja vélil-
14 ihminen kaipaa pakoa arjesta.

”Ei monikaan pysty hankkimaan The
Cool Hunterin esittelemii juttuja, mutta se
antaa muuta ajateltavaa. Thmiset haluavat
haaveilla”

Blogi my6s suodattaa sitd sankkaa visu-
aalisen tiedon maéiris, johon tormidmme
péivittidin. Monia vaivaa info- ja visudhky.
The Cool Hunterin esittelemét ideat 16yty-
vit monia reitteji. Mitd suositummaksi blo-
gi on tullut, sitd enemmin blogin tekijoil-
le tulee ehdokkaita. Bill Tikos kéyttii ldhes
kymmenen tuntia pdivissi meilin perkaa-
miseen.

Blogilla on my6s kaikissa tirkeissd maa-
ilman kaupungeissa omia metsistijid, jotka
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Tuija Seipell

Kuka: Konsulttiyrittdjd ja The Cool Hunter
-designblogin pddkirjoittaja. Kutsuu itsedan
kolmipdiseksi kykloopiksi: “Olen bloggari, kon-
sultti ja kirjoitan yrityksille nettisivuja ja vuosi-
kertomuksia.”

Yritykset: Viestintdyhtic Barclay West Com-
munications ja konsulttiyhtic Creative Insight
yhdessd Ted Toppingin kanssa.

Syntynyt: Nousiaisissa. Kavi koulut Turussa ja
Helsingissa. Asui ennen Kanadaan muuttoaan
seitsemdn vuotta Helsingissa.

Asuu: Vancouverissa.

Perhe: Eldamdnkumppani Ted Topping, joka
on myds hdnen yhtiokumppaninsa. Suomessa
isd, sisko, siskon lapset ja heiddn lapsensa se-
ka muu suku.

Harrastukset: Pdivittdinen lenkkeily, jooga,
lukeminen, ulkoilu ja Disneylandissd kdynti.

Parasta Kanadassa: lhana luonto, mukavat
ihmiset. Rauha ja sopusointu ovat arvossaan,
monikulttuurisuus tuo vapautta - kaikki saavat
olla mitd haluavat. Jdakiekkohulluus.

Parasta Suomessa: Rehellisyys ja jamptiys
asioiden hoidossa. Perhe. Pienen maan omape-
rdisyys ja eksoottisuus. Hassu kieli.

Seuraa: Harward Business Review'ta ja Mo-
noclea. Asiakaspalvelua, kaikkialla missd kay.

llahduttavaa: Rohkeat ideat, ihmiset ja hei-
dan tarinansa. Korkea laatu kaikessa tydssa.
Lasten uteliaisuus, selvdjarkisyys ja mielikuvi-
tus. Pixarin elokuvat. Tofinon kyla Vancouver
Islandilla. Disneyland ja Walt Disneyn kaltaiset
originellit designajattelijat. Luonnon kauneus,
eldmdn ihmeellisyys.

www.thecoolhunter.net
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raportoivat kiinnostavista 16ydoistdan. Osa
16ydoisti kivelee sattumalta kirjoittajia vas-
taan.

Designmaailmassa on Seipellin mielesti
nykyéén liian paljon sellaista, joka on téyt-
td roskaa. Nykytekniikka tuo hyvét tyovili-
neet lihes kenen tahansa ulottuville, joten
keskeneriisid luonnostason ideoita piityy
ihmisten ilmoille.

”Sanomme aina mieluummin ensin ei kuin
kylld. Ei mullistavia ideoita ole sen enempéi
kuin ennenkéén. Maéri ei lisdd laatua”

Seipellin mielestd paras design on aina
sellaista, jossa on rohkea idea. Héin on in-
nostunut télld hetkelld folkloriikasta, puh-
taasta viristi ja suurista muodoista. ”Pieni
nypertely ja olemassa olevien ideoiden kor-
jailu ei ole minusta designia.”

Design on ollut Seipellin intohimo ja eli-
ménura jo paljon ennen The Cool Hunteria.
Vuoden opintoreissuksi kaavailtu Kanadan
matka venihti eliméntarinaksi, silli pian
Torontoon tulonsa jélkeen Seipell houku-
teltiin t6ihin paikalliseen maahantuonti- ja
vihittiiskauppaketjuun. Se toi maahan suo-
malaista designia: Alvar Aaltoa, Muuramea,
Marimekkoa, Aarikkaa ja Kalevala Korua.

Nyt Seipell asuu Vancouverissa. Hin
pyorittdd 1980-luvun lopulla perustamaan-
sa viestintiyhtié Barclay West Communica-
tionsia ja on osakkaana palvelumuotoiluun
ja asiakaskokemukseen erikoistuneessa Cre-
ative Insights -yhtiossa.

The Cool Hunterista tuli osa Seipellin
eldmii sattumalta. Hénen asiakkaansa suo-
sitteli sivustoa, ja yhteni iltana Seipell surf-
fasi blogin sivulle.

7Ajattelin, ettd ihan kiinnostavia juttu-
ja, mutta huonosti kirjoitettu teksti oli ra-
sittavaa.”

Seipell laittoi saman tien palautemeilin
Bill Tikosille, ja kehotti titi laittamaan kir-
joittajansa kielioppikoulutukseen. Viiden
minuutin péésti saapui vastaus. ”Tiedén,
tiedén. Jonain pdivind loydin oikean kir-
joittajan”, Tikos kirjoitti.

Seipell tarjoutui korjaamaan yhden teks-
tin ihan esimerkiksi. Muutaman viikon
paistd Tikos ldhestyi jilleen meilitse: ”On-
ko mitdén keinoa saada sinut kirjoittamaan
The Cool Hunteriin?”

7Kyll4, jos maksat”, Seipell vastasi.

Blogin kirjoittaminen vie nyt Seipellin
tybajasta noin kolmanneksen. Hén sanoo si-
td tyonsi hauskaksi osuudeksi.

”Seuraisin designia joka tapauksessa ja
tekisin titd muutenkin. Pidén linkittdmises-
td ja eri asioiden yhdistimisesti.”

The Cool Hunter on hyvin visuaalinen media.
Kuvia on paljon ja ne ovat komeita. Internet
mediana korostaa visuaalisuuden merkitys-
té, ja Seipellin mielestd huomiota haluavien

yritysten on pakko ottaa se tosissaan.

”Liian monet eivit osaa tehda hyvii vi-
suaalista materiaalia ideoistaan. Jos hyvid
kuvia ei ole, huomiota ei saa, vaikka idea oli-
si kuinka hyvi tahansa”

Hyvin ensivaikutelman ja esiintuomisen
taito on muutenkin monen menestyksen sa-
laisuus. Se ei onnistu, jos pr-ty6 hoidetaan
vasemmalla kédelld.

”Kukikas markkinointikieli ei kiinnosta
ketd#n. Tarvitaan kunnon kuvat ja arvokas-
ta tietoa. Liian usein pr-ty0t annetaan junio-
reille, joilla ei vield ole riittdvia kokemusta.
Pr-tyoti ei arvosteta tarpeeksi.”

Seipellin mielesti parasta blogihommas-
sa on se, kun nikee hyvien ideoiden saavan
vastakaikua. ”Jos teet tyosi hyvin, silli ei ole
vilid, mistd tulet. Hyviit ideat huomataan,
on aina huomattu.”

Palatkaamme vield suureen kysymykseen.
Miksi designilla on vili#? Miksi se saa ihmi-
set lukemaan miljoonien laumoina juttuja,
joissa kerrotaan Batman-sukkahousuista ja
uudenmallisista appelsiininpuristimista?

”Anna minulle syy rakastaa sinua. Se on
kuluttajan viesti yrityksille. Thmisen biolo-
gia ohjaa meidit tekeméin valtaosan pai-
toksistimme tunteilla, vaikka mielellimme
ajattelisimmekin toisin.”

Design on tydkalu, jolla heriitetdén tuntei-
ta, annetaan se syy rakastaa. Kunnon design
vaatii ajattelemaan mitd jos, sen sijaan etté
juututaan siihen, mitd on. Seipellin suuri idoli
on Walt Disney. “Kaikista Disneyn ideoista
sanottiin, etti ei, ei, ei, tuo ei onnistu ikini. Ja
kuinkas sitten kévikdan? Kaikki kova design
herittéd aluksi ei-ei-ei-reaktion.”

Seipell suosittelee kaikille kdyntid Dis-
neylandissi. Itse hin vierailee sielld vihin-
tddn kolmesti vuodessa, ja aina yksin, ”il-
man lapsia ja muita hankaluuksia”. Asiak-
kailleen hin jirjestdd opintomatkoja Dis-
neylandiin.

"Disneyland on asettanut uuden tason
koko huvipuistoalalle. Ilman Walt Disneyn
kaltaista rohkeutta ei synny mitiin uutta.”

The Cool Hunterin perustaja Bill Tikos
viljelee disneymiisid hulluja ideoita. Parii-
sin muotiviikkojen aikaan hén julkaisi blo-
ginsa sivulla idean McFancy -pikaruokakon-
septista: McDonald’sin ruokaa tarjoiltaisiin
hienoissa puitteissa, valkoisin liinoin kate-
tuilta poydiltd ja kristallikruunujen loistees-
sa. Ruokailijat voisivat valita listalta esimer-
kiksi Hermés-ranskalaisia tai Burberry-pu-
rilaisen. Ruoka olisi perusmikkirid, mutta
kédreet haute couturea.

Kahdessa viikossa Tikosin ideaa oli goog-
letettu kymmenen miljoonaa kertaa. Léhes
kaikki maailman suurbrindit ldhestyivit
hénti ja halusivat samanlaisen kampanjan.

”Than jarkyttidvi reaktio! Ja tima oli vas-
ta idea. Ei sitd ole toteutettu misséin.” o





